
江苏省省级部门整体预算绩效目标表

2025年度

单位名称 江苏省美术馆

单位

主要职能

    江苏省美术馆是省文化和旅游厅下属的公益一类事业单位， 具有展览艺术作品、丰

富文化生活，典藏、保管、研究、陈列各类优秀美术作品及相关资料， 向公众进行审美

教育，美术创作及开展国际文化交流等多项职能。

机构设置及

人员配置

    根据单位职责分工，本单位内设机构包括：办公室、人事部、财务部、党群工作部
、展览策划与研究部、展览陈列部、 典藏部、公共教育部、信息与艺档部、文化创意部

、艺术博物馆研究部（联盟工作部）、技术设备保障部、安全保卫部、艺委会办公室、

江苏油画雕塑院、江苏版画院、书画工作室 17个部门。本单位无下属单位。

部门整体

资金（万

元）

收入

全年

预算数

资金总额 7265.31

一般公共预算资金 7265.31

政府性基金 0

国有资本金 0

社保基金 0

财政专户管理资金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年

计划执行数

全年

预算数

基本支出 2000 4339.31

项目支出 1120 2926

美术馆运转费 500 1400

画家年度艺术创作固定经费 20 50

名家艺术精品收藏经费 300 600

公共文化设施免费开放运转经费 300 876

中长期目标

     2025年，省美术馆将在省文旅厅党组的领导下，深入贯彻党的二十届三中全会精

神，聚焦“树品牌、创特色、出亮点”，统筹推进展览、典藏、公教、学术研究、艺术

创作和安全生产协调发展。



年度目标

    一是重策划，用优质展览展示绽放华彩。统筹做好新馆、陈列馆展览档期整体谋划
安排，确保展览有序高效地推进。重点策划举办“镌印风尚——首届全国青年版画双年

展”自有品牌。全力做好2025“家门口看大展——江苏省美术馆典藏名家书画巡展”“

第十二届全国工笔画作品展”“童乐园——中国本土图画书的原创之力”“镌印盛辉

——水韵江苏·木刻版画长江百景巡展”“返本还原（第四回）小尺幅版画展”等展览
。加强学术研究与展览策划，推出“江苏省美术馆学术邀请展——2025：周京新”。精

心举办陈列馆特色展览：“画人亚明艺术回顾展”“七十二次方——美术片《大闹天宫

》四重释”等。

    二是重品牌，用优质公教服务浸润群众生活。重点在省内、兼顾西部及边远地区举
办多姿多彩的美育活动，深度提升青少年与教师的美育素养。继续打造“向美而行·以

艺润心”“用艺术启迪心灵——乡村青少年美育计划”“至雅及众——从大众审美到生

活美学”等品牌公教项目。配套开展“以美育人˙2025江苏省青少年美术作品双年展

”“家门口看大展”等展览公教活动，展览与公教活动双线并行，内容丰富多彩，形式
多样灵活。注重公教活动的趣味性与科普性，推出“艺术桌面”科普短视频。

    三是重利用，用典藏精品活化反哺社会。根据藏品体系构建情况，有针对性地开展

当代优秀美术家作品、古代和近现代名家作品征集典藏。加强对藏品的维护管理，深化

对藏品的研究利用，策划申报“文旅部全国美术馆馆藏精品展出季项目”和“文旅部国
家美术作品收藏和捐赠奖励项目”，举办“江苏省发展体育基金会捐赠作品巡展”“大

美藏真——2024年度收藏作品展”等藏品展览。继续通过文创研发活化藏品，聚焦拓展

研发典藏活化系列、开发馆标系列及非遗文创系列产品，不断提升文创研发力度，推动

文创工作发展，推动社会效益和经济效益双赢。策划举办“5·18国际博物馆日大美之夜
”活动。优化和提升《江苏美术》办刊质量，增强本馆在学术研究领域的权威性和话语

权。持续推进建馆九十周年系列项目筹备工作。

    四是重交流，用艺术作媒介促进美美与共。加强对艺术家的指导，组织专项采风写

生，举办写生汇报展“感悟生活˙2024江苏省美术馆艺术家作品展”。为青年艺术家搭
建展示平台，在八号厅策划举办“江苏省美术馆艺术家个展”，努力推出更多优秀艺术

精品。规范运行江苏省美术馆协会，举办两期全省美术馆专业人员培训班，引领全省美

术馆事业高质量发展。坚持高水平“走出去”，深化对外文化交流。整合馆藏品及江苏

特色文化艺术资源，以优质展览为抓手，打造更多精神标识，推动江苏文化走进匈牙利
、罗马尼亚等地，不断巩固拓展文化交流阵地，增强文化自信。

一级指标 二级指标 三级指标 半年指标值 全年指标值

决策

计划制定
中长期规划制定健全性 健全 健全

工作计划制定健全性 健全 健全

目标设定
绩效目标合理性 合理 合理

绩效指标明确性 明确 明确

预算编制
预算编制科学性 科学 科学

预算编制规范性 规范 规范

过程

预算执行

预算调整率 ＝0% ＝0%

支付进度符合率 ＝100% ＝100%

预算执行率 ＝100% ＝100%

结转结余率 ＝0% ＝0%

公用经费控制率 ≤100% ≤100%

“三公经费”变动率 ≤0% ≤0%

政府采购执行率 ＝100% ＝100%

非税收入预算完成率 ≥100% ≥100%

预算管理

预算管理制度健全性 健全 健全

资金使用合规性 合规 合规

绩效管理覆盖率 ＝100% ＝100%

基础信息完善性 完善 完善

预决算信息公开度 公开 公开



过程

预算管理

非税收入管理合规性 合规 合规

资产管理

资产管理制度健全性 健全 健全

资产管理规范性 规范 规范

固定资产利用率 ＝100% ＝100%

项目管理
项目管理制度健全性 健全 健全

项目管理制度执行规范性 规范 规范

人员管理

人员管理制度健全性 健全 健全

人员管理制度执行有效性 有效 有效

在职人员控制率 ＝100% ＝100%

机构建设

组织建设工作及时完成率 ＝100% ＝100%

业务学习与培训及时完成率 ＝100% ＝100%

纪检监察工作有效性 有效 有效

一级指标 二级指标 重点工作 三级指标 半年指标值 全年指标值

履职

公共活动与服

务

公共教育和服务
全年公共教育活动个数 ≥10个 ≥30个

公共讲座场次 ≥3场 ≥7场

公共活动与服务

 
志愿者人数 ≥30人 ≥30人

展示陈列优秀

美

术作品

展示陈列优秀美

术作品

展览规模
≥6000平方

米

≥6000平方

米

全年展览个数 ≥15个 ≥30个

全年自主策划展览个数 ≥2个 ≥5个

学术研究与典

藏

收藏精品力作 全年收藏作品种类 ≥2种 ≥2种

藏品活化
藏品活化率 持续增长 持续增长

藏品活化成果产出数 ≥3种 ≥6种

美术创作 画家写生创作
作品参展级别 省级以上 省级以上

创作采风活动 ≥1次 ≥1次

一级指标 二级指标 三级指标 半年指标值 全年指标值

效益指标

经济效益 文化创意产品种类 ≥10种 ≥30种

社会效益 全年参观人次 ≥15万人次 ≥30万人次

生态效益

可持续影响 全年免费开放天数 ＞150 ＞300

满意度指标 服务对象满意度 观众满意度 持续增长 持续增长


